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tres sois i sera allo que nosaltres volguem aue si-
gui.

Esta avui plenament demostrat que el coopera-
tivisme en general, i les Cooperatives de Consnm
d’una manera molt particular, han de buscar el
sen éxit en una escrupulosa adaptacio de les neces-
sitats del medi ambient. Les antigies teories deis
fundadors 1 apostols del cooperativisme d’Owen,
de Blanch 1 adhuc de Gide, que limitaven la coo-
perativa a una simple supressiéo d’intermediaris i
que preconitzaven una organitzacié i assignaven
al soci cooperador unes funcions que avui en molts
casos és de dificil aplicacié en la practica, han dei-
xat Hoc a les noves concepcions de la cooperado
defensades per Howard, Poisson i Sherwy entre
altres i que donen unes noves possibilitats al régim
cooperatili.

Avui en molts casos s’ha detendir a qué la Coo-
perativa. sense desvirtuar els principis fonamentals
que Tinformen, vagi adaptant-se ais métodes co-
merciais moderns, a les ciéncies administratives, a
les formes 1 procediments de venda, ais principis
fonamentals de publicitat | propaganda. Cal tefir
dins d’una cooperativa un esperii d’empresa, una
visio de les necessitats economiques del consumi-
dor i tots aquells coneixements que requereix el
portar a bon tenue una empresa comercial.

Si en general, avui el cooperativisme ja no pot
viure del simple esforc del soci cooperador, sind
que ha de revestir-se de totes aquelles armes ne-
cessaries per no situar en condicid d’inferioritat
aguest sistema economic davant del sistema mer-
cantil, d’una manera molt mes evident. té aquesta
necessitai la nostra Cooperativa de Consum.

Xo cal pas insistir en les dificultdis que hau-
riem trobat si haguéssim volgut fiar tot I’éxit de
la nostra Cooperativa en el sistema pur i simplista
de que el metge soci hagués complert totes les
funcions necessaries a l’obra de cooperacido, un
lleuger examen psicologie del nostre caracter ens
demostra no ja la dificultat, sind adhuc la impos-
sibilitat de recolzar la nostra obra sobre aquesta
base.

Els companys que redactaren el primer Estatui
de la Cooperativa ja varen preveure la necessitai
de donar-li una estructura que permetés densen-
rotllar-se d’acord amb un sistema d’orgafitzacio
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que li permetés aproximar-se ais métodes mercan-
tils de que disposa el comerc privat.

Aquest Consell ha cregut que havia de fomen-
tar-se aquella tendencia, i tot el nostre esforc ha
estat encaminat ha donar una fisonomia comercial
a la nostra actuado, cosa que hem obtingut en
bona part i que ens ha donat uns resultais que per
estar resumits en xifres que 110 donen marge a
apreciacions i interpretacions, nosaltres matei-
x0s podem qualificar de francament favorables i
satisfactoris.

Ja sabem que a les vostres orelles, acostumades
a la terminoiogia emprada en tota la nostra orga-
nitzacio social i al vostre esperit pie de principis
d’associacio, mutualisme i cooperacio, pot resul-
tar estudia! tot el que tingui 111 so de mercantil o
comercial 1 que us ha de xocar que en aquesta re-
laci6 directa de productor a consumidor, que és
el fonament del cooperativisme, hi intercalen! nos-
altres tots aquests mitjans moderns que abans hem
detllat: administracio, organitzacio de venda, pro-
paganda, etc.; pero, és evident que la raé de I’éxit
de les cooperalives esta precisament en no espan-
tar-se davant una giiestié de terminologia i en 110
retrocedir davant de tots els mitjans que la ciencia
mercantil moderna posa a les nostres mans per a
facilitar I’éxit.

Ell realitat, el principi a mantenir sempre en
tota cooperativa és que el venedor i el consumidor
110 siguin dos interessos antagonics, sin0d que essent
una sola persona el soci i la cooperativa trobin
sempre la manera dafiar d’acord i cerquin con-
juntament el major benefici que com a resulta!
d imes operacions ben dirigides i controlades re-
lornard al consumidor en forma dexcés de per-
cepcio.

Aquesls principis han esiat defensats en tola !la
seva puresa per aquest Consell Administratiu i ni
una sola vegada s’ha creat cap antagonisme entre
la defensa d’aquest principi i la nova concepcio
comercial que dintre de certs limits hem procurat
de donar a la Cooperativa.

Hi ha dos conceptes de Cooperativa. Un, avui
quasi en desus, que creu que s’han d’efectuar les
distribucions entre els socis per un preu igual al
de cost. més Ml petii recarrec per a sufragar les
despeses d'administracio, i un altre concepie, que
és el mes corrent, de vendre al preu de mercat i
acumular les diferencies de preu per a distribuir-
les a fi d’anv en concepte d’excessos de percepcion.



