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ca medica en protesta airadament la butxaca del
malalt o de la familia.

L’ideal de la clientela seria en canvi que el
metge realitzés totes les exploratories i analissis
especidis sense augmentar els honoraris usuals de
la visita. Afortunadament de tan antieconémic
procediment en protestard sempre la familia del
metge.

Aquell que posant-se en un just medi, arribi a
armonitzar la ciencia amb I’economia del metge,
fent aquells dificils equilibris de moral que tan
fatigosos sén per la conciencia del professional,
haura trobat la pauta deontolégica pel desentrot-
llo normal de ses activitats.

Una hernocultura o una radiografia no so6n
accesibles a molta pari de clientela i el metge deli-
ra enginyar-se de medis diagnéstics i donar a la
clientela aquella sensacié consoladora de plenitut
facultativa que tan afalagadora resulta pel ma-
lalt i per I'ambient familiar que I’envolta.

El problema de insuficiencia econdmica del
client quant no és compensada per la beneficen-
da publica, ha d’ésser resolt pel metge de capsa-
lera fent una suprema apel-laci6 ais recursos de
la clinica pura sense auxili del laboratori. | no
tiidra més remei que sacrificar un xic de pudor
cientific en ares del desiquilibri economie del client
i adaptar-hi aquella expressié quantitativa de mo-
ral que salvi el deure professional i que no fe-
reixi la sensibilitat de la clientela.

De l'abdicacié cientifica que representa el pres-
cindir del laboratori en cassos semblants no pot
patir-ne la moral del metge perque lo contrari
significaria que la moral medica es patrimoni ex-

clusiu del metge que gosa del privilegi d’una
clientela rica.

La sana llégica dedueix d’aquest raonament que
la ética professional ha de ser tant més rigorosa
quant augmenten les possibilitats del client i que
estd sempre regida pels mitjans economics de que
puguin disposar-se.

Hi ha indubtablement una Medicina de ric i
una Medicifia de pobre. La primera gaudeix d'
una clinica acurada i del auxili de tots els anéli-
sis de laboratori; la segona ha de confiar-se mol-
tes vegades a les forces propies i exclusives del
metge de capsalera atrafegat amb la multiplicitat
de visites a bon marché.

Posem, devant per devant en una junta, els dos
tipos representatius d’ambdos Medicines, discu-
tint el diagnostic i la terapéutica d’'un malalt de
modesta posicié econdmica. Sera justa l’acusacio
del primer, de negligencia o ignorancia al metge
de capsalera que ha vist dolorosament limitada
la seva activitat professional per les estretors i li-
mitacions economiques del client?

No podré'recriminar-lo de immoral ni negli-
gent si procedeix de bona fe; la moral professional
deu estar en rad directa de I’economia del client.

El metge deis humils no té més remei que re-
fugiar-se dins de l'austeritat clinica i exteridre
davant del malalt aquella protecci6 paternal de
I’asclepiade que tan ridiculitzen els laboratoristes.
mentre espera temps més felinos en que tota I’hu-
manitat malalta podra gaudir deis costosos me-
dis de diagnostic que s’hagin fet assequibles a to-
tes les possibilitats econémiques.

Bentham.
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LIMITACIONS A LA PUBLICITAT

Arreu es va sentint més cada dia la necessitat
de endegar la publicitat médica fins a limits rao-
nables i adhuc de pendre mides per tal de privar
en absolut tot el que és publicitat deshonesta.

El Consell de Farmacia i Quimica deis Estats
Units darrerament s’ha oposat a registrar un
producte conegut a tot Europa, per no ajustar-se
la seva propaganda a la veritat cientifica compro-
bada i per fer-se recomanacions que es conside-
ren perilloses.

Fora deis Estats Units on el control per part.

¢k les autoritats sanitaries de I’Estat és més se-
\ver, a Europa segons hem vist en notes publica-
des en ndmeros anteriors, s’ha iniciat una forta

reaccié contra el poc escrupol amb que es fan cer-
tes propagandes.

El ministre d’Higiene de Franca dicta fa poc
una circular per tal de posar fré a les exagera—
cions de la publicitat médica, fixant-se especial-
ment, en I’explotacié deis malalts abastant una
literatura publicitaria desmesurada.

L accié del ministre, emprd, s’ha limitat a fer
un prec que €s segur que rio sera oit, mentre no
es faci seguir de sancions.

Ha demanat ais rotatius que es neguin a pu-
blicar la paraula curacié en qualsevol anunci, i
ademés que no vegin la llum els anuncis anénims
0 amb seudonims (raons socias-, academies i so-
cietat imaginaries).

L’intent és meritori i estd ben encarrilat. Més



