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guir pels camins fressats per l’experiència d’al
tri i apartant-la dels perills que indubtablement la 
volten i que són la unica cosa que saben veure 
els temperaments escèptics.

L ’argument cabdal esgrimit pels eóntraris a la 
cooperació, és retreure l’exemple d’algunes asso* 
ciacions d’aquest ordre fracassades. Aquests 
exemples hi són sempre en totes les coses, però, 
al costat d’això, la història dèi cooperativisme 
ens demostra ben clarament que la cooperació 
ha seguit sempre un carni ascendent, i les estadis- 
tiques ens ensenyen que ha progressât i segueix 
progressant de tal manera, que pot afirmar-se 
que la societat actual tendeix al cooperativisme.

L ’any 1844 es creava a Rochdale la primera 
Cooperativa de consum i la seva estructura era 
tan consistent, que encara avui el tipus d’aquella 
Cooperativa és el que ha informat la majoria 
de les que s’han créât i del qual també ens ha- 
vem aprofitat nosaltres per a redactar el projec- 
te d’Estatut que després us sotmetrem. D’alla- 
vors ençà les Coopératives de consum s’han ex- 
tés per tot el mon i en alguns països el nombre 
d’afiliats a aquests entitats s’eleva a xifres consi
dérables de milions d’associats. A Anglaterra, 
per exemple, l’any 1908 hi havia 1,428 societats 
amb 2 .404,600 afiliats ; les xifres actuals són enor- 
mement més crescudes.

Els petits fracassos no poden, dòncs, negar 
aquests excellents résultats; el que unicament cal 
fer és examinar els motius d’aquells per a lliurar- 
se’n al moment de crear una Cooperativa.

Les Coopératives de consum no tenen altre ob
jecte que satisfer les necessitats de la vida amb 
nous mitj ans économies. L ’organització econòmi
ca actual ha fet que es multipliquessin els inter- 
mediaris entre la producciô i el consum; la idea 
de la Cooperativa és de prescindir d’aquesta or- 
ganitzaciô intermit ja, atribuint-se la mateixa or- 
ganització i valor que aquella per a poder-la su- 
plir sense defecte.

No hi ha grans inconvénients per això: una 
Cooperativa pot recollir els mateixos elements i 
mitjans que fan triomfar una empresa comer- 
cial, i, en canvi, s’allibera de molts dels seus in
convénients. La Cooperativa que unicament ha de 
satisfer les necessitats dels seus associats, pot pro- 
veir-se amb molta exactitud, sobretot si els seus 
membres són constants i fidels aimb les seves 
compres, i no ha de córrer el rise d’especulacions 
equivocades i de stocks superflus que a voltes

s’han de liquidar amb pèrdua. Altrament, la Co- 
operativa no té necessitat de reclam ni de luxe en 
les seves installations, perquè no es aixi com ha 
de cridat; els seus associats, i tampoc no ha de 
côrrer el risc dels insolvents, que grava consi
dérablement el comerç, perquè vèn unicament als 
associats pels quais té mitjans de garantir-se su- 
ficientment.

La ünica cosa que pot fer perillar l’èxit d’una 
Cooperativa és la falta de concorrència ; general- 
ment, s’ha demostrat que el tant per cent de com
pres segons els associats, és considérable en totes 
aquelles Coopératives que s’han acollit al sistema 
de Rochdale, perô en el nostre cas aquest perill 
és definitivament allunyat. La Cooperativa de 
Consum naix a l’escalf del Sindicat de Metges de 
Catalunya, és una branca del mateix, i l’escalf 
que el Sindicat por proporcionar-li amb la seva 
organitzaciô actual i l’esperit de companyonia 
que ha sabut crear, faran viure la Cooperativa de 
la mateixa manera que ha fet viure, i ben esplèn- 
didament per cert, la Mutual Mèdica.

*  *  *

Permeteu-noS que abans de passar a l’examen 
de l’articulat del nostre projecte d’Estatut, us re- 
sumim les idees fonamentals que ens han orien
tât, que son les mateixes que han prevalescut en 
totes les Coopératives creades amb èxit.

Una Cooperativa de consum pot ésser de très 
menes: Collectivista, Individual i Mixta. La Çol- 
lectivista és la que respon a la idea socialista pu- 
ra de les Coopératives ; és un mitjà, no un fi ; 
mitjà que consisteix, principalment, en el seu ca- 
ràcter général, en un instrument de lluita social, 
encaminat a nous ideals sobre organitzaciô de 
treball. La Individual no persegueix altra fiiiali- 
tat que la simple de satisfer el màxim de necessi
tats amb el minim de despeses, lliura tôt el bene- 
fici a l’individu. La Mixta és la que reserva una 
part per la Collectivitat, dôna un avantatge im
médiat al soci en el preu de les seves compres i 
després li reparteix una part dels beneficis a pror- 
rata de les mateixes, és el que en la pràctica ha 
triomfat i és, doncs, el que hem acceptât pel pro
jecte de Cooperativa de Consum que us sotme- 
tem.

Una Cooperativa no pot funcionar per aporta- 
cions périodiques, necessita la creaciô d’un Ca
pital. Aquest capital ha de crear-lo el propi soci;


